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CONCEVOIR ET EXPLOITER
DES CARTOGRAPHIES
D’ACTEURS DANS SON

ACTIVITE QUOTIDIENNE

(Initiation)



EN ADEME

;{Ezlég%léE @ Séquence 1
o Modalités de la journée

e RS o
L ST
Featernit

SUIVRE UNE FORMATION EN DISTANCIEL

#MODE D’EMPLOI

1 seule personne a la fois
« Utiliser le Tchat

« Couper son micro

« Travailler en sous-groupe
« Télécharger un document

« Partager son écran (plan d’action et/ou photo)

Notre numéro en cas de probleme de connexion : 06 63 45 02 08
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5:;:au UE ‘B Séquence 1
RANcA%E @ Présentation
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PRESENTATI
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REPUBLIQUE
FRANCAISE
Afhersd

Fyelied

Franesist

ADEME

Séquence 1

Le dispositif changement des comportements

Le dispositif changement des comportements

Le changement de

comportement
individuel

6biectifs :
Intégrer dans sa pratique,

des outils et techniques
(notamment I'entretien de
face a face), centrés sur la
personne, de fagon a tenir
compte de ses freins et
motivations pour la faire
évoluer.

Organisation :

En inter réseaux

Dans les régions

3 jours + accompagnement

\_

~

L’intelligence collective

au service des
territoires

ﬂbiectifs :

Acquérir les outils et
techniques favorisant
'émergence de solutions
co-construites, partagées et
pérennes entre tous les
acteurs concernés.

Organisation :
En inter réseaux

Dans les régions
2 Jours + 1 jour +
accompagnement

AN

~

Cartographier et

connaitre les acteurs
de son territoire

6biectifs :
Elaborer une cartographie

d’acteurs

Identifier les différentes
meéthodologies, usages et
limites des outils de
connaissance des cibles.

Organisation :
Par réseaux

Dans les régions
1 jour

J

\_

~

L’analyse marketing
du besoin : la clé d’un
projet réussi !

Comprendre le réle du
marketing et ses enjeux
S’approprier les étapes de
'approche marketing
Structurer sa démarche de
segmentation de la cible
Créer son plan d’actions

Organisation :

Par réseaux

Dans les régions

1 jour + 0,5 jour en

J

distanciel +
Qccom pagnement

J
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EXM = [apEME

?EE%%}%&E @ Présentation du programme dseélgl;gl? ::neé;
APRES-MIDI
, MATIN ,
Les compétences o S’appuyer sur sa
abordées Realiser une cartographie pour
aujourd’hui cartographie mieux piloter son
d’acteurs son activité
#Analyser

#Convaincre
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5551.@5 ‘. Séquence 2
FRANCAISE @ Titre
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SEQUENCE 2

Realiser une cartographie
d'acteurs
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R FbLICE A};E SEQUENCE 2

EEEEEEEEEEEEEEE Théorie
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Cartographie d'acteurs,
Dans quel cas l'utilisez-vous ?
A quoi vous sert-elle ?
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UNE CARTOGRAPHIE D' ACTEURS, CA SERT :
1- A stimuler sa créativité
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REPUBLIQUE A};E SEQUENCE 2

ip::m;mss Théorie
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UNE CARTOGRAPHIE D'ACTEURS, CA SERT :

1- A stimuler sa creativite
2 - A piloter avec justesse ses difféerentes actions.

Selon Crozier et Friedberg dans « I’Acteur et le Systeme »,
« Pour comprendre le fonctionnement des organisations, il faut étudier les rapports de pouvoir au sein
de ces organisations et comprendre les comportements individuels des acteurs. »
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REPUBLIGUE | M SEQUENCE 2
FRANCAISE @ Théorie
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CE QUE NOUS AIMERIONS QUE VOUS
a RETENIEZ AU TERME DE CETTE FORMATION...

c’est qu’'une cartographie est un outil protéiforme qui évolue
en fonction de deux facteurs :

- vos objectifs a atteindre (votre but)

- et la temporalité de votre projet.

IMPORTANT
MESSAGE
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EN .
REPUBLIQUE AgE SEQUENCE 2
SEANEAISE Travaux pratiques - Etape 1

zzzzzzzzzz
Fei | 1eawsitiow
i ECOLOGIQUE

Franesist

C'est parti !

Etape 1
CONSTRUIRE SA CARTOGRAPHIE
D’ACTEURS GLOBALE

Travaux pratiques
2 1 heure
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EN .
REPUBLIQUE A};E .SEQUENCE 2
SOANCALE Travaux pratiques - Etape 1

dfberd | acenceoetia

Listez les differents acteurs de votre
écosysteme tels qu’ils vous passent
par la téte (individus, groupes,
fonctions)

Travaux pratiques
215 min
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REPUBLIQUE A};E .SEQUENCE 2
FRANCAISE Travaux pratiques - Etape 1
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A court d'idéee ?
Inspirez-vous d'une liste preconcue

Fichier envoyé dans le tchat
Travaux pratiques
215 min
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EX .
REPUBLIQUE A};E SEQUENCE 2
SEANEAISE Travaux pratiques - Etape 1
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Classifiez votre donnée en créant
des catégories pertinentes pour
votre activité ...

et qualifiez-la !

Travaux pratiques
215 min
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Comment
classifier sa
donnée?

Travaux pratiques
215 min

SEQUENCE 2

Travaux pratiques - Etape 1

NOM DE LA CATEGORIE : Financeurs

Sous-catégorie : privés
Nom : Leroy Merlin

Sous-catéegorie : publics
Nom : ADEME

Service formation ADEME - Concevoir et exploiter des cartographies d’acteurs dans son activité quotidienne
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FRANGAISE
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L'étape suivante
consiste a
qgualifier sa
donneée.

SEQUENCE 2

Travaux pratiques - Etape 1

NOM DE LA CATEGORIE

NOM DE LA SOUS-CATEGORIE (le cas échéant)

Fonction / métier

Nom/Identité de la structure

Contact (Nom / Fonction)

(Coordonnées si vous voulez vous avancer sur la phase suivante)

Soit :

PROFESSIONNELS DU BATIMEN

LES INSTALLATEURS DE SOLUTIONS SOLAIRES POUR PARTICULIERS

Location et solarisation de toiture

BEEPOZ

Jérdbme DEMEULEMEESTER / Fondateur et dirigeant
Mail : XXXXX / Tel : XXXXXXX
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ENX P
REPUBLIQUE A};E SEQUENCE 2
Travaux pratiques - Etape 1

AAAAAAAAAAA
w | TransiTiow
uuuuuuuuuu

Ou rechercher de l'information ?

Sur Google

Sur LinkedIn en rentrant directement en contact

Dans l'ours des magazines

Sur les bases de données libre de droit (datagouv.fr )
Sur le site internet des organisations (recherche des
organigramme)

Par le « bouche a oreille » ou le réseau

En téléphonant directement pour demander l'information
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EN ADEME
REPUBLIQUE

FRANCAISE

diberd | aAcencEDELA
Hurti [
Frqeersit

5 5

e

PAUSE CAFE
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Ex .
REPUBLIQUE | }; - SEQUENCE 2
FFFFFFFF Travaux pratiques - Etape 2

dierd | acencepELa
\\\\\\\\\\
uuuuuuuuuu

Etape 2
r ﬁ RETRECIR SA FOCALE
o EN CONTEXTUALISANT
SA CARTOGRAPHIE D’ACTEURS

L J EN LASSOCIANT A UN PROJET
#CarteOperationnelle
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FRANCAISE
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Ealied
Franesist
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SEQUENCE 3
Travaux pratiques - Etape 2

Posez-vous les bonnes
guestions pour ajuster votre
cartographie ;)

Travaux pratiques
£15 min
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EN .
REPUBLIQUE A};E SEQUENCE 3
SOANCALE Travaux pratiques - Etape 2

dierd | acencepELa

nnnnnnnnnn
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Classifiez vos acteurs en
fonction de leur degre
d’'importance dans votre projet.
Vous serez alors préts pour
votre plan d’action !

Travaux pratiques
215 min
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EN ADEME
REPUBLIQUE

FRANCAISE

Euere R
Fratersirt

Pause dejeuner
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SEQUENCE 3

S'appuyer sur sa
cartographie pour mieux
piloter son activite
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ETAPE 1

#Analyser

L'importance
de la data-
visualisation

Un exercice
en 2 temps

ETAPE 2

#Convaincre

La méthode du
storytelling

Service formation ADEME - Concevoir et exploiter des cartographies d’acteurs dans son activité quotidienne
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ENM [ ApEME
REPUBLIQUE
FRANCAISE

AAAAAAAAAAAAA

Etape 1 &
#Analyser

L'IMPORTANCE DE 90 O

des informations

DATAVI SUALISAT' ON transmises au cerveau

sont visuelles'

Séquence 3
Théorie — Etape 1

7

Les informations
visuelles sont traitées
par notre cerveau

60 000 fois

plus rapidement
que le texte'
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EN ADEME Séquence 3
géitég%lés . Théorie — Etape 1
A
synergie
/‘/ A\ |/ ) - /’/_\'1/
*4 [ / ‘\\ é’y / \"
. 7 " \ 2 G S
La carte des alliés Fag / | dechires
\ I /4 " A \
\ / L \ /
+3 \ / 1\ y/4 \ J
. . \ / |\ / A
- \ / > \ /
Objectif : |\ ﬁo N
connaitre I'état d’'esprit de 7\ VAN
son ecosysteme 2 |/ Nt/ |/ 8§ \
v'/‘ .\'. /‘/ ) t "“ E \l‘
-I[- passifs } / 05' | E
\\\ y e” j \ § v";
+1 \ \. / °Q 1; \\\ o / |
X > 4\ \ /
. : h >
antagonisme

Source : Marion Piquot
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Ex ADEME Séquence 3
:E;t;‘%i%lés . Théorie — Etape 1
La carte
des priorités (PMBOX Survaiier Maintenir Maintenir Gérer avec
simplifié) informé satisfait attention

Objectifs :

Prioriser
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;F-':BLIQUE ‘. Séquence 3
FRANCAISE ‘ Théorie — Etape 1
i [
amazoncom'
La carte |
. Cs " Alibaba Group
multi-criteres

Objectif :
Reperer des acteurs

VOLKSWAGEN DAIMLER

AEAEsE AR marT

a caracteristiques G
mUltipleS A RENAULTNISSAN

Carte des acteurs du
véhicule électrique
sous forme de logo
par type de prestation

------

Fournisseur

d’intelligence
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EN ADEME Séquence 3
REPUBLIQUE . q

FRANCAISE Théorie — Etape 1

diheriid

AGENCE DE La
Zn TRANSITION
= Mr‘r' ECOLOGIOUE
Rl lisd

Parc éolien en mer Saint-Brieuc Favorable
Ademe BretaREg o o e

— PRS- J—. ) - A
Saint-Brieuc C dedéveioppement CG Cotes

Aggiomeration d’Armor saint

e Areva Cluster
SaintCast onbrioching®  CESER Bretagne - e
Paysde iff h Maritime
Syndicats MixtesDéveioppem: t p scC Erhetl V 1 - Eiffage Branche 3
yni DéputesC Erhel, V. Le Neoen Marine Stal Frangais
d'iroise, Pays deSaint-Brieuc, Paysde  piccer M. Lesa Méta
b I I d Dinan, Saint Quay Port d’Armor Technip 3 France Energie
[ableau avec un cou ple ae Syndicatdes  gojienne
Energies

deux variables |

EP Rennes
Favorable / défavorable Comité
départemental
Homme/femme de voile 22
Urbain / rural - . ,
Etc. Acteurs <€ EOPMENNSS R > Acte\urs
endogénes SEranas . 5 " exogénes

Vivarmor
Habitant Erquy
Assodation des

plaisanciers deSaint-Cast

Objectif :
Trier une population selon

deux couples de deux .
criteres

Malicorne Surf

HabitantGoudelin  CAPE Elisabeth F‘écheurs_
plaisanciers de

Exemple : homme/femme

Lambert

HebitantSaint- o en Vivre 2 Lancieux i s
t - : GECC SPPEF
Jacut Plurien Gardez les Caps Défavorable ©OIRY, 2015
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EX ADEME
REPUBLIQUE
FRANCAISE

dfbery | AcENCEDELA
Busticé TRANSITION

ssssssssss
Franesist

Les cartes géographiques
Ou cartogramme

Objectif :
Situer

géographiquement
des acteurs

L'énergie éolienne en France
Pussance mstaliée au 30 soptembee 2017 (en MW)

-~ Ao

" Aadervies
Seine-Narmtime

o N
SURC O O @
CA0ks

dame @ “r\\" G

7 12908 MW

Sowrce . S00S 2opomn Urade RTL LOF-20) ORE ot o pocpabes LD c

Séquence 3
Théorie
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REPUBLIQUE
FRANCAISE

Afhersd
Ealied
Franesist

ADEME

La cartographie
d’acteurs avec
logos

Objectif : connaitre les
acteurs de son

ecosysteme

CARTOGRAPHIE DES ACTEURS DU NUMERIQUE

s fédérent

Acteurs Institutionnels

B Acs:L RS

clam calab 3 BR
= ¥ FRESCH p l.l
TECH

[/‘zzéz/- Syntec

Agences régionales du numérique

[Fifonderie

® dedeance

M Pole
 oppy o

Assoclations et coliecufs

gerern 4O I
FEMMES -e la Fonda couce :
NUIII gu U= W

§ CJ'.J.’.’— Redeption;

! SYSIemﬂtl Tranzions

laRuche

make sense

rFon ¢

L]
shareit.[®] ® transfornateur

*
Animarac AssoConnect

...............

O hell @(m-_c

x

7P
NetPuble webasso

Qawse =

patactivist @ KARMAGE
koana

i TL(r\

DICITAL

socu . MAKERY

ord@3.0 [LIINC ) <)‘
socialter 'la\f“f"“j___»

ke

bpi :sml:ui

[lricoty  [Jromemon ¢ HCEACTIVE
g

b "

s : .

TECH

te cartograptie présente des exemples d'aclewrs
! sur Ja question dy numériGue

BANG i 4y,
O rerriTores IR Co%2iso -

Séquence 3
Théorie — Etape 1
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%zau UE ‘. Séquence 3
FRANCA%E @ Théorie — Etape 1
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Les graphes
une infinité de combinaisons
chacune apportant sa lecture
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REPUBLIQUE
FRANCAISE
A fhernit

Fyalié

Franesist

zzzzzzzzzz
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LES CAMENBERTS

Titre du graphique

#TABLEAU

LA CARTE THERMIQUE

——

LE TABLEAU
A 5 C
Catégorie 1 15% 22% 42%
Catégorie 2 40% 36% 20%
Catégorie 3 35% 17% 34%
Catégorie 4 45% 1% 17%
Catégorie 5 16% 89% 56%

LES ARAIGNEES (RADAR)

Séquence 3
Théorie — Etape 1

Catégorie 1

Catégorie 2

Catégorie 3

Catégorie 4

Catégorie 5

LES CARRES LE SIMPLE TEXTE

20% ;
des enfants ont en 2015 )
une mére au Foyer L
et un pére quiaun .
emploi, contre 41% en 1
1970 W

Service formation ADEME - Concevoir et exploiter des cartographies d’acteurs dans son activité quotidienne

14/09/2021



REPUBLIQUE
FRANCAISE
diherid

Funlite

Franesist
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LE NUAGE DE POINTS

LA COURBE

|
|
|
|
|

LES BATONS EMPILES HORIZONTAUX /
VERTICAUX 3D

Nermens e partiies S b pr At

Valeurs positives exclusivement

LES BATONS VERTICAUX ET HORIZONTAUX

LES MIND MAP

GRAPHES AVEC ABSCISSES ET ORDONNEES

Globalité

Séquence 3
Théorie — Etape 1
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EN ADEME Séquence 3
E&Kﬂ%}\%{;s @ Théorie — Etape 1

rrrrrrrrrrrrrrrr

Quelques outils simples a disposition

Excel
Canva

Mindmap
Freemind
Xmind
Framindmap
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EXM = [apEME

REPUBLIQUE Séquence 3
FRANCAISE . Travaux pratiques — Etape 1
dierd | acencepELa

Eueie R

Frqeersit

A vous de jouer !

Construisez une data-visualisation : carte

de vos allies, carte de vos priorites,
mindmap.

Travaux pratiques
X 20 min
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%nﬂnu UE 9 Séquence 3
FRANCA%E . Travaux pratiques — Etape 2
dierd | acencepELa

Eueie R

Frqeersit

3§

Y oS

PAUSE CAFE
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REPUBLIQUE

dierd | acencepELa
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Etape 2 # Convaincre

LA METHODE POUR CONSTRUIRE UN
ARGUMENTAIRE CONVAINQUANT A
PARTIR DE VOS CARTOGRAPHIES

Le storytelling
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EX ADEME Séquence 3

REPUBLIQUE . Travaux pratiques — Etape 2

FRANCAISE
dierd | acenceoera

w | transition
L £coloelauE
Franesist

Les bases du storytelling : s S AR

LES 5 ETAPES | |

. »
S T T T T T T

‘HISTOIRE

REUSSIE

https://www.youtube.com/watch?v=g47fPILIGAY
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Ex
REPUBLIQUE
FRANCAISE
ddersd

Bustie

Franersist

ADEME

Séquence 3

Travaux pratiques — Etape 2

ARC NARRATIF TRADITIONNEL

SITUATION
CONTEXTE FINALE
INTRODUCTION THESE ANTITHESE SYNTHESE CONCLUSION
OBJET DU RDV VOTRE BESOIN COMMENT PUIS-JE POURQUOI ? CONCLUSION
Y REPONDRE ?
CONTEXTE QUI JESUIS ? QUI ETES-VOUS ? CE QUE NOUS CONCLUSION
POUVONS

FAIRE ENSEMBLE
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ER ADEME
REPUBLIQUE

FRANCAISE

dierd | acenceoera
Hulite flotesioue
Frqeersit

Exemple de
storytelling

La réponse a un appel d’offre

#1 INTRODUCTION
Le besoin (contexie)

Séquence 3
Travaux pratiques — Etape 2

Digital

. communication
plan

# Proposal for UK / Nordics (Brief 1) and EMEA
(Brief 2)

OUR UNDERSTANDING OF
YOUR NEED

Yau are looking fer a supplier te assist yau in the design and implemertatian af 2 digital campaigns in 2

distinct geogrophic areas ¢

- UK /Merdies (Sweden, Finland, | Danmark, Narway, ate, |

- EMEA [France, Germany, lberia, Switzerland, Pelond, ste.).

These two digital sirategies must be "timeless” (not dated), deploy at any time, while keeping their
relevance. Thay correspand to the different levels of the morket odoption curve.

Their purpase is to continue the work alrendy undertaken by the different stokeholders of the health system
[CF : Past Compaigns) and to canvinee them of the interest of the solutians proposed by Resmed.

Lo baites & mots | proposal
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ER ADEME
REPUBLIQUE
FRANCAISE

iftersi AGENCE 0F Lo
i TRANS I TToN
?”’“‘;‘;M £coloelauE

#2 LE PROBLEME (Thése)

1
ADOPTION CURVE OF eC EDTORIA: CONTEN
HOME NIV THERAPY B CORRESPOND 10 &

FOR COPD sacn ST
& t & @ i
STAGE | STAGE 2 SIAGE 3 STAGE 4 STAGES
AWARENESS UNDERSTANDING POSITIVE PERCEPTION - INTENT ACTIVATION / PURCHASE
UK Uk ICONSIDH‘)\'NDN_
NORDICS NORDICS "EML:R::Z':“S' g:;:‘j:‘( ;E“::iEY
POLAND POLAND CERMANY pi
IBEREA ITALIA
ITALLA

SWITZERLAND

la buhe & mets | areposdd

REGIONAL SPECIFICITIES

UK / Nordics
Targets : BoB, BloBloC

Despite recent positive supporting clinical evidences,
adoption of home NIV therapy for COPD is still in its
early phase in UK and Nordics (Awareness /
Understanding).

You notice |

- lack af awareness of home NIV banafits

- wrang percaptian of Home NIV seen as a palliative
tharapy not well tolarated by

- complionce lssuss,

- lack of o in the local guidelines,

- luck of intemal educction @n elinical studies an COPD,
- laek of resources to care for potients treoted on home

Séquence 3
Travaux pratiques — Etape 2

EMEA (France, Germany, aly, beria, eic.)
Torgets : Btof, toBtaC

You notice in the rest of Eurape (France and Germany in
perticular) o better understanding of home KIV therapy for
COPD. These connected technologies benetit tram a
poslfive percaplion on the port of health professienals,
especially in Germany.

@ have now ta consolidate its position of
"expart’ to bocame o kay ployar in the market (hence
this impartance of SN ).

CHherwise, bafore the end of the year, the Group plans to
launsh o furher artension of :
which will be integrated within the @R oiform with
the aim of affering more dedicated functionalites for RC

Ny,
-Ele

OUR UNDERSTANDING OF
YOUR CONTRAINTS

Many stakeholders

Proposad Solutions

#Simplified processes

- Implement an agile infarmation
cellectian system that deoes not
mabilize tan much meney and time ;
but allows quolity feedback.

#Craate teals that cllow region ol team
to work independently : cantent librory,
guideline, example of marketing
outamation, ete,

Few Human Resouroes fo
implement the social media
stratogy

Employees with litle digital
culture

Propased Solutions

#Design an organizotion thot
providas mavimum reliaf 1o regiona
team and whose degloyment con be
eosily outsourced - communication
kit, suggestion boy,
recommendations, case studies, etc,

devices. IF's imporiant to prepare the customers
“mindaet” for the launeh of SN

L= bicitw @ mah | propasal

A small budget compared to the
sizo of the market

Proposed Solution

iDedicate most of the resources to
the production of cortent

#Optimize the "stratagy” phose
(fewar business trips and workshops)
#hutualize the strategic diagrasis of
the 2 briefs (UK and EMEA)

La baita & mets | preposal
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REPUBLIQUE
FRANCAISE
Afhersd

Fyelied

Franesist

ADEME

AGENCE DE LA
TRANSITION
ECOLOGIQUE

#3 REASON WHY

L'expérience

| es ressources humaines

SOME PROJECTS OF LA BOITE A

MOTS

Brers
Conceplion/wnling !
Mothadalogy guide for

Capitalization of research frem
34 Europecn projects

effoctive promotion of (FEDER/CCIWP/

enargy rencvation [The COMA4EU) 2016

Eumnocn pm,om MARIE)

. _,\ Laureat du Brand Prix

: ; g CAP'COM 2018
| e 0 COMMUNICATION CITOYERNE » -
§ ® ¢

Conception of the campaign

médicaux’ and beok writing

a lanwnonzdu ‘Timtoue

S0 e Revest-les-Eaux

ADEME

Agance de (F o
ve de {1 Matree @ (Eneepie

Creation of rraining
modules in ferntorial
marketing for ADEME
(2019)

Conception of the prometion
compaign of the project "Fresques
connectées du Revest-Les-Eaux
[press ralotions ond compaetitions)
2018, And we won ;)

Wit the aome

Lo boite & mots | propassd

#USECASE

Infearaphics

1.

pharmacnens ucoeurdu

» 5 2
| #pharmaciensaucoeurdusoin |}

BAntaziea &'

Séquence 3
Travaux pratiques — Etape 2

CREER UNE

EQUIPE DE SOINS ?
EN 2016, Nous AUss!

A ON 5 LANCE !

Linkedin caver

CAEER INE
EQUIPE OF S0INS 7
EN 2016, NoUs Ausat
ONSELANGE! L

h

o Sckes Coordonbs. Flus d b mations £t
W PASh B AN CI okl A

“ ——
Briaf for the mailing
Facebsck Post

Lo boie & mow | propeal

LA BOITE A MOTS' MARKETING TEAM FOR

YOUR PROJECT

GET TO KNOW US

EMILIE TRANCHAN
Project Manager / Content Planner
A little oxtre

She is an ompathetio, intuitive and

oreative plonner

ANNE-MARIE RICHIER DAVID AYMOND

Digital Marketing Digital Marketing
A litrle extro A little extra
She Is o npacialist in KPI's ond seciol He i bilingual Fronch/English, (He
data worked for laguer In London).

La botte 0 mo | peogosal
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ENR
REPUBLIQUE
FRANCAISE

A fhernit

Busliee

Franesist

ADEME

#4
NOTRE PROPOSITION
La solution

OUR
PROPOSAL

AN INBOUND
MARKETING
STRATEGY

AN
ORGANIZATION

IN 4 STEPS

Séquence 3

Travaux pratiques — Etape 2

TWO COMPLETE CAMPAIGNS TO BE
IMPLEMENTED ACCORDING TO THE DEGREE OF
MATURITY OF THE MARKET

content.

Cine or more deiverables ore planned of the end of soch step.

STEP 1
PREPARATORY WORK
{AUDIT)
Commen Wark EUEA S U-Noroiee
STEP 2
CONTENT STRATEGY CONTENT STRATEGY
EMEA UK - NORDICS
STEP 3
CONTENT DEVELOPMENT

(WRITING, VIDEO, GRAPHIC DESIGN, ETC.)

STEP 4
ACTIVATION BY COUNTRY

L boite @ mats | propesal
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ER ADEME
REPUBLIQUE
FRANCAISE
diherid

Fyalind

Frqeersit

Séquence 3
Travaux pratiques — Etape 2

ENTREPRENEURS VS AGENCY?
WHAT IS OUR PROPOSAL

We aro awore that we are compating with major
An editorial strategy with o pansl of varied themes, odapled to

communication agencies. So here are some arguments o

thes tomgets halp you malo the dght cheice ;)

A valuation of the e edifarial capital (rzuse the nlready

#5 CONCLUSION

Rappel des points forts
Solution finale

CONTACT

WEBSITE

www.laboiteamots. fr

E-MAIL ADRESS

emiliealaboiteamots.fr

PHONE NUMBER
(33)6 63 45 02 08
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ﬁl;:BLI e | e Séquence 3
FRANCA%E @ Travaux pratiques — Etape 2
pel s

uuuuuuuuuu

#Battle

A vous de jouer !

Appliquez les regles du storytelling
et convainquez un maximum de
personnes dans l'assistance de la
pertinence de votre offre.
Appuyez-vous sur votre

O connaissance des acteurs.

Fiche de jeu envoyée en piece jointe
Travaux pratiques (préparation)
245 min
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EN ADEME Fin de formation
REPUBLIQUE ‘

FRANCAISE @
ifherd | acENcEDE LA

nnnnnnnnnn
uuuuuuuuuu

Hueline
Frateratrt

Tour de table
Conclusion de fin de
formation
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EN
REPUBLIQUE
FRANCAISE

Liberté
Egalité
Fraternité

AGENCE DE LA
TRANSITION
ECOLOGIQUE

DOCUMENTS ANNEXES

Séquence 2 — Etape 1 — La liste

Séquence 2 — Etape 2 — Se poser les bonnes questions
Séquence 3- Etape 2 — Carte des alliés et des priorités
Séquence 3 — Etape 2 - L’'arc narratif

Le concours de storytelling
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